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HET MAGAZINE VOOR
ONDERNEMENDE KAPPERS!

* Het enige magazine in de kappersbranche exclusief gericht op ondernemers

* Bereik de beslissers in de branche on- en offline
* 6 x per jaar ruim 6000 beslissers in de kappersbranche
* > 20 digitale nieuwsbrieven per jaar vol actudliteiten

UW DOELGROEP

De ANKO verenigt de professioneel ondernemende
kappers van Nederland. ANKO kappers zijn ambitieuze
en ondernemende saloneigenaren die actief bezig zijn
met het kappersvak. Via hun onafhankelijke branche-
vereniging ANKO laten zij zich inspireren en informeren
over zaken als werkgeverschap, financién, marketing,
persoonlijke ontwikkeling, salonconcepten, branche-
ontwikkelingen, consumentengedrag, innovatie en
actualiteiten.

EFFECTIEVE EXPOSURE NAAST UNIEKE CONTENT
Het magazine en de nieuwsbrief van de ANKO bieden u
een uitstekende manier om binnen de context van liefde
voor het kappersvak enerzijds en passie voor onder-
nemen anderzijds, uw producten en of diensten onder
de aandacht te brengen.

ANKO LEDEN BEOORDELEN
ANKO KAPPERSZAKEN
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MET EEN 8!

Mannen: 7,8

Vrouwen: 8,0

61 of ouder: 7,1

51-60: 7,8

41-50: 7.8

31-40: 8,6

30 of jonger: 9,0
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PROFESSIONALS

MEER INFORMATIE EN CONTACT +

S H Wil u ondernemende kappers effectief benaderen? —

===l Maak dan gebruik van de ANKO-medial Neem AN KO
contact op met Gerda Metz (0226 33 16 52) of

met Ronald Kruis (0226 33 16 84). SINDS 1891



